FIND PRODUKTER OG MATERIALER TIL DIT NASTE BYGGEPROJEKT

Undga greenwashing
i redaktionelt indhold
samt advertorials
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SONESTE YIS

Byggematerialer.dk reproesenterer et digitalt online arkiv med en bred samling af byggematerialer tilgoengelige pé det danske
marked. Mdlrettet det professionelle projektmarked letter Byggematerialer.dk beslutningstagere i at identificere relevante
produkter og materialer til deres specifikke projekter. Platformen giver virksomheder mulighed for at positionere sig i byggebran-
chen og @ge opmacerksomheden omkring deres brands.

Samtidig fungerer Byggematerialer.dk som et respekteret fagmedie, der bringer nyheder om produkter relateret til byggeprojekter
samt materialer anvendelige i b&de nybyggeri og renoveringsprojekter. Disse nyheder distribueres malrettet til relevante interes-
senter inden for byggebranchen.

Af afgerende betydning for os er ngje anvendelsen af preecise og daekkende ord, termer og betegnelser. Dette sikrer ikke kun klar
kommunikation, men styrker ogsé Byggematerialer.dk som en palidelig ressource inden for byggebranchen. Vi veegter ngjagtighed
og kvalitet i vores information, hvilket bidrager til at opbygge tillid blandt vores brugere og interessenter.

Brug af ord og termer i nyheder og advertorials

Regler om miljo ifm. markedsfering fra Forbrugerombudsmanden

For at sikre at ordene “bceredygtighed”, “miljevenligt”, “godkendt til svanemcerket byggeri” mv. bruges korrekt, vil vi opfordre jer
at leese Kvikguide om miljgmarkedsfering fra Forbrugerombudsmanden, inden | skriver nyheden, som | gnsker udgivet.

Andre ressourcer

Derudover anbefaler vi ogsd, at | orienterer jer i udgivelsen Brug af budskaber om miljo og klima i bygge- og ejendomsbran-
chen, som er udgivet af Rédet for Beeredygtigt Byggeri og kan downloades her.

Guiden skal veere en stotte til at undgé de faldgruber, der kan opsté i forbindelse med gren markedsfering og bidrage med
redskaber til at udnytte de muligheder, der ligger i en effektiv kommunikation af bceredygtige tiltag.

I guiden finder du blandt andet anbefalinger vedrerende omtale af CO,-reduktion, klimaneutralitet, bceredygtighed og cirkulcer
gkonomi.

CO,-reduktion og klimaneutralitet

1. Fokus pd klimaneutralitet: Byggebranchen spiller en central rolle i at nd malene om klimaneutralitet i 2050, da byggeri star
for ca. 30 % af drivhusgasudledningen.

2. Korrekte og preecise budskaber: Budskaber om CO,reduktion eller klimaneutralitet skal vcere korrekte, dokumenterede,
klare, relevante og afbalancerede.

3. Eksempler pa lovlige og ulovlige budskaber: Budskaber skal vcere konkrete med preecis information om CO,-udledning og
klimapavirkning, og de skal kunne dokumenteres.

4. Forsigtighed med klimatekniske begreber: Komplekse begreber som “Net Zero” eller “klimaneutral” krcever forklaringer i
tilknytning til budskabet.

5. Klimakompensation: Donationer til klimaprojekter er ikke tilstroekkelige beviser for CO,neutralitet. Der krceves detaljeret
dokumentation og opgerelse over drivhusgasudledning.
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Beeredygtighed

1.

Udfordringer med “baeredygtig”: Det er vanskeligt at bruge ordet “boeredygtig” korrekt, da det indebcerer en absolut
garanti om ingen negativ miljgpdavirkning og ressourcetcering.

Livscyklusvurdering nedvendig: For at kunne dokumentere beeredygtighed skal virksomheden udfgre en livscyklusvurdering,
der ogsd tager hensyn til sundhedsmcessige, sociale og etiske forhold.

Tilstreeben af beeredygtighed: Virksomheder kan markedsfare sig med budskaber om, at de tilstraeber beeredygtighed eller
laver tiltag for at fremme bceredygtighed, men dette skal vcere konkret og verificeret af tredjepart.

Forbrugerombudsmandens Rad: Generelt anbefales det ikke at markedsfgre produkter som beeredygtige uden konkret
dokumentation.

Cirkulcer Okonomi

Principper for Cirkulaer @konomi: Fokuserer p& at maksimere produktets levetid og minimere affald gennem genbrug og

genanvendelse.
Faser i Cirkulcer @konomi: Inkluderer produkt-, bygge-, brugsfasen samt genanvendelse og genbrug efter produktets levetid.
Korrekte budskaber: Budskaber om cirkulcer gkonomi skal vcere nejagtige og klare, og de skal ikke vildlede modtageren.

Genbrug vs. genanvendelse: Disse er vigtige elementer i cirkulcer gkonomi, men de er forskellige koncepter, der krcever
proecis brug og dokumentation.

Udfordringer ved genanvendelse: Der kan vcere tilfcelde, hvor genanvendelse ferer til sterre CO,-udledning eller andre
miljgbelastninger sammenlignet med nye produkter.

Kilder: Rédet for Boeredygtigt Byggeri og Forbrugerombudsmanden
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